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Un tnbuto alla cultura classica e un elogio al benes-
sere: il nuovo Parco Termale di Civitavecchia, di pro-
prieta di Terme dei Papi S.p A societa gestita dalla
Famigla Sensi che opera nel settore dagl imai degli
anni "90, non rappresenta solo una nuova destinazio
ne per il wellness tounism, ma anche un‘importante
opportunita di crescita per il tamritorio. Si sviluppa su
un'area di circa 26.000mq, suddvisa fra un’ampia
porzione all'esterno con tre terrazzamenti che
seguono il naturale declivio del terreno, e un edificio
collegato, frutto del recupero del complesso rurale
Casale dei Bagni

Il progetto complessivo persegue infatt la volonta di
preservare I'identita unica del contesto e di valonz-
zarne le peculianta morfologiche, d biodiversitha e

stonco-culturali, per realizzare un polo attrattivo ded
cato a una clientela internazionale, agevolata dalla
presenza del porto di Civitavecchia e dal suo traffico
da oltre 3,5 milioni di passegger all'anno

La riqualificazione dell’area con consegueante valorz:
zanone paesaggistica, insieme alle prospett
dotto, rappresentano un volano per lo sviluppo di
un'economia circolare e un precedente virtuoso di si-
nergia fra pubblico e privato

La porzione a nord della nuova destinazione termale
confina infatti con le Terme Taurine, sito archeologi-
co romano di epoca repubblicana e a oggi di propne-
ta statale, di cui il nuovo Parco Termale ne diviene
prosecuziong ideale e incentivo per un nnnovato
flusso tunstico
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Manifesto della cultura classica, il progetto suggerisce
una rilettura storica dell'epoca romana, affrontata
esplorando quattro macrotemi che comispondono ad
altrettante aree del racconto progettuale: il Mar
Mediterraneo (Mare Nostrum), le Province d'Onente, Il
Grande Nord, Roma Impenale. Il risultato & un intreccio
di percorsi a tema, olfattivi e sensonali, che si articola-
na con punti belvedere fra i differenti livelli del Parco in
connubio con il paesaggio: le tonalita, | materiali autoc-
toni e le tipologie costruttive impiegate sono infatti
selezionate con |'unico obwettivo di rispettare il genius
loci, mentre la vegetazione medilerranea & stata sele-
zionata in base allo studio delle preesistenze arborea,
Le vasche, 14 per un totale di 1.440mq. sono alimen-
tate da acque termali @ il loro posizionamento sague
il naturale declivio morfologico, cosi che non siano
visibill dalle aree circostanti @ mantengano inalterato il
paesaggio. Sono realizzate con moduli prefabbncati e
adattabili, per velocizzare i tempi di cantiere e ridurne
I'impatto

L'area tematica di apertura & Mar Mediterraneo (Mare
Nostrum) che comprende il Casale dei Bagni, collegato
al primo livello del parco da un pergolato, piscine e baci-
ni d"acqua termale a 32°, e un'ampia zona d intratteni-
mento, con fontane e illuminazione scenografica sera-
le. Strutture circolar per aree lounge, hammam e zone
di servizio, ispirate all'onginana pianta dell'Oracolo di
Delfi, descrivono invece Le Province d'Oriente e ne
punteggiano le piscine a differenti temperature, ipersa-
line o di relax e defaticamento, il Grande Nord invece
propone trattamenti termia diversificati, comprensivi di
percorso Kneipp, sauna fnlandese panoramica, vasche
fredde (16°) e calde (40%). Roma Imperiale conclude
infine il viaggio terapeutico e I'omaggeo alla cultura clas-
sica, con vasche, anche d acqua non termale, comple-
te di cescate a piG altezze, e un lounge bar
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Studio Apostoli

In venticinque anni di attivita, Studio Apostol ha realiz-
zato oltre 1000 progetti tra SPA, hotel, uffici, negozi e
ville. Fondato @ guidato da Alberto Apostoli, si occupa
degli aspetii strategici, dell'involucro architettonico,
dell'interior design, della componente ingegneristica,
fino allo sviluppo del dettaglio e alla creazione di pro-
dotti customizzati. Ha firmato, inoltre, per brand interna-
zionali alcuni prodotti diventati icone nel settore del
Wellness. Nel panorama intemazionale Studio Apostoli
& diventato il rfermento dell “ Architettura del Benes-
sere”, approccio @ competenza che dechina di volta in
volta in progetti tra Europa, Nord America, Medio
Oriente e Cina. Alberto Apostoli lavora e comunica,
anche attraverso conferenze e attivitd didattiche che
includono nozioni filosofiche, storiche, economica/so-
ciologiche e artisticha in genere, confluite in centinaia
di pubblicazioni internazionali e in oltre 50 premi e rico-
noscimenti.

albertoapestoli.com
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